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Motivo principal del viaje

Motivos
Trabajo, religiosos  Viaje Otros
Esparcimien- Visitas a negocios, Estudios (peregrina-  de  (tramites,
Tipologia to, ocio, familiares motivos y Razones ciones, egresa- compras,
de Viaje recreacion o amigos profesionales formacion de salud etc.) dos etc.) Ns/Nr Total

Viaje de
Corta
Duracién
(1a3 1147469 65003 12442 0 0 5598 28878 0 0 1259390
noches) a
Segunda
Vivienda

Viaje de
Larga
Duracién
(4 6 méas 368154 54965 10327 0 2012 0 17740 0 3120 456318
noches) a
Segunda
Vivienda
Viaje a
Destino
Reiterado
(4 6 mas 1781229 6061246 606499 101042 239948 32625 0 48777 6132 8877498
similares
enun
afo)

Viaje no
reiterado
al
Extranjero

723169 353544 178969 19660 9413 7164 0 26619 0 1318538

Viaje no
reiterado
en
Argentina

6406121 2872897 508563 137655 184054 100052 47529 61627 8972 10327470

Visita de
un Dia/ 10976161 4689097 781250 206803 382273 816122 0 418213 22843 18292762
Excursion

Total 21402303 14096752 2098050 465160 817700 961561 94147 555236 41067 40531976
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Realizaron disfrute y uso de playa 50,3%
Visitas a atractivos naturales 34, 7%
Salidas nocturnas a discotecas, pubs, etc 27,9%
Asistencia a espectaculos culturales 27,3%
Visitas a atractivos culturales 26,4%
Visitas a salones de juegos de azar 11,8%

Actividades de caza o pesca 10,8%

Realizaron visitas a estancias u otras actividades ligadas

al turismo rural 7.9%
Deportes de aventura 7,1%
Asistencia a espectaculos deportivos | 5,9%
Visitas a spa, termas, etc | 5,5%
Realizaron deportes de nieve | 2, 7%

Asistencia a actos religi osos 1,8%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

5 7 * 3 , 3 787 2 93 /LE873 3 = B



L H> "

1- 2% '= I-7T#& $ 2#1%#2- $& 532 ,$%!10$ # $"1$ /1! $& O!-#HBO2#&- $& #
29# %! - "$ 0!&!1%-& - -%2-"%!0$& "1/%12-/#&> &#9? 92HEp& # #

1&1906-& - -%2-"%!0$& "1/A41BM& B -D$& ' - A -D$& A - "<& $%-/
9 L > &> & > > & +>
8 &+ .> ) > ) )> &) > ) +>
8 F8 > > > > >
> > > > >
5 7 * 3 , 3 787 2 93 /:LE873 3 = ! B
& A !
3 2 *- "
* > nx

1-2% (= 1-TH& $ 2#1%#2- $& 5$2 ,$%I0$ # $"1$ 1 "/11 $& OIFHE2#&- $& #
20# %! - "$ 01&1%- - -%2-"%10$& "1/%12-/#&> &#9? JEHELID6I0$ -/"- 4- $

21,-2!- #'1 -2!-

1&1%-& - $,5/#%-F $,5/#%- F

-%2-"%!04& 2!,-2!- #'1 -2!- 15#21$2  15#2!1$2  1"-"L

"1/%12-/#¢ "$,5/4#%-  "$,54%-  "$,5/4%$  $,5/#%$ &5#"1-/ F2
9 . > > % %> > . > %
8 &+ > )% .> ) > && &> ) &> ). &>
8 F8 > )> %> >

> > > > > >

5 7 * 3 , 787 2 93 /LE873 3 = ! B



%+ &>

1- 2% 8= "%!0! - #& 2#-/14- -& # Ol-7T#& $ 2#1%#2- $& 5$DFPW!$"I$ ! "/1! $&
# 01&19%862-"%!0$& "1/%12-/#&

OI-T#& # #92#&- $& # 29# %! -> &#97? 2#-/14-"\.

I5$ #-"%!0! - 2#-/'4- -

787

2

93 /:LE873 3

) >

% >

+>
% >
& >
&>



#1$ # %2- &5%$2%# 52! "15-/

6 -1 " 4
# &>$ ' * 4 - 4 &)>
< 2 * 2 # 4
$ 2 * _ %> "y - l * *
4 #+ &%

1-2% *= #1$ # %2- &5$2%# 52!"15-/ # 31# #& 2#-/14-2% 0!&I%E2-"%!0$&
"1/%12-/#&

1&!%-& - -%2-"%!0$& "1/%12-/

#1$ # %2- &5%$2%# 52! "15-/ 1%!/14- { ! $ &F 2 $%-/
Io* & > &.)> %% > &) >
M 2 %> &)> &> + &>

> )> &> +>
P > > > &>
32 ¢ > > > >
; # ( - $ > )> > &>
8 F8 > > > >
> > > >
5 7 * 3 , 3 787 2 93 [:LE873 3 = I B



1#,5% #1"-$- /- $29- 14-"1. #/0!-7#

* _ 2 4 )> -
- " 1 2* %> 3

1- 2% += #5% # $29-14-"1. #/ O\-7# &#9? 2#-/'4-"1. # 0!&1%& - -%2-"%!0$&
"1/%12-/#&

1&1%-& - -9%2-"%!0$& "1/%12
I#,5% # $29-14-"1. #/ O\-7T# $%-/
! $ &F 2

> > > &>

L)> )> &> +>

3 05> > +> )>
3 +> ) &> L> + %>

, > > >

8F > > L)> >

> > > >
5 7 * 3 , 3 787 2 93 /:LE873 3 = ! B



1- 2% = 1&!%-& - -%2-"%!0$& "1/%12-/#& &#9? 52$05H2"# %-T7#

1&1%-& -
-%2-"%!0
"1/%12-/ 11- #

G 1# $& 12#& .2 $H- # $4- 63 #92% -/%- 1"1,< $%-/
! && > > + > &> . > > & >
$ > %% %> %+ > && > & > &% > ) +>
&F 2 )> > > > %> +>
$%-/ > > > > > > >
N8 9 4 * 4
5 7 * 3 , 3 787 2 93 [:LE873 3 = !



&$ # 5-31#%# %126&%!"$

7
&.> " - 6 * - 2%
> - - n

1- 2% = &$ #5-31#%# %126&%!"$ # O!-7#& $ 2#!%#2- $1-2W Q& !%-& -
-%2-"%!0$& "1/%12-1#&

1&!%-& - -%2-"%!0$& "1/%12
%!/14-"1, # -31#%# 126&%|'S
12- %# #/ O1-7# ! $ &F 2 $%-/
I > % > > & .>
$ +))> % > &)> .>
$%-/ > > > >
5 7 * 3 , 3 787 2 93 /:LE873 3 = !



-&%$ %$%-/ #/ 0!-7#

HO & .9 * #@ . &%

1- 2% = -&%$ %$%-/ 532 5#2&$ -> # Ol-7T#& $ # &# 2#-/1482%-& - -%2-"%!0$&
"1/%12-1#&

181%-& - -%2-"%10$& "1/%12] -8%$ 52$,# 1$

! @& .

$ @ . %

&F 2 @&+ )

$%-/ @ . &

5 7 * 3 .3 787 2 93 LES73 3 = ! B
& A !

23 # 1% # $"#H&

9 2 *- 1 - " 4
+ 1 - 4 + 1

1- 2% A= -%! - # $"#&-I$7- $& # "1-I311#2 %!5$ # #&%-H[H# %S 12- %o#
Ol-7#& # [$& 31# &# 2#-/'4-2$ 0!&!%-& - -%2-"%'08& "1/%12

-%! - # $"H&
1&!1%-& - -%2-"%!0$& "1/%121 52%,#1$
! +
$ +
&F 2 % +
$%-/ +
5 7 * 3 , 3 787 2 93 /:LE873 3 = B



#1$& #"$ &1/%- #!,;$2,-".

4 = " * 2
? E
4 2 "
3 4 2 2
E - -
g2 2+ -
#&+ >$ 4 #8.>%
3
3 4 2 *
" # % * " *
+>

2<;I"$ $&1/%- #!;$2,-"l. # Ol-T#H& $ 2#1%#2- $& 31# 2#-/'4-2$ U -
-%2-"%!0$& "1/%12-/1#&

63,0%
... en Internet
68,2%

23,3%
... en Agencias de Viaje
24,1%
através de 18.0%
recomendaciones de
18,6%

familiares o amigos

... en guias turisticas o 11,8%
publicaciones escritas
especializadas 9,8%
...en casas de provincia o 10,0%
delegaciones oficiales 10,7%

.. en exposiciones o ferias 0,8%
de turismo 1,8%

0,0% 10,0 20,0 30,0% 40,0% 50,0% 60,0 70,0%  80,0%

Con visita a atractivo cultural Total
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o 21,7%
Oferta gastronémica

|

29,6%

Paquete Turistico 23:2%
q 26,8%

24,9%

Vias de acceso

Instalaciones y Actividades 25,9%

33,9%

Recreativas 34,2%

28,3%

T rte hacia desti
ransporte hacia destino 3219%

|

I

Excursiones 33,9%
41,2%
jami 77,4%
Alojamiento
77,4%
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Por conocimiento del destino
principal previo al viaje

61,5
70,6

Por costumbre o porque les
gusta

48,5
54,0

Por interes por conocer

Por precios

Por residencia de familiares o
amigos

Por cercania

Por sugerencia de familiares
0 amigos que lo visitaron
antes

Por otro motivo

Por sugerencia de agencia
de viajes

Por influencia de campafias
de promocién

31,0

0,0
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